
坚决打赢大气污染防治攻坚战
本报讯（记者马维勇 通讯员

陈思佳、郑改红）从市生态环境局获
悉，我市在原有152个环保微站基础
上，进一步扩大监测范围，新增126
个微站。目前，中心城区环保微站数
量达到278个，实现监测全覆盖。

针对当前大气污染防治形势，我
市健全网格化管理机制，充分发挥环
保微站作用，实现城管、生态环境

PM10和NO2数据共享。与此同时，通
过加密巡查检查频次，精准锁定污染
源头，做到实时发现、随时交办、及
时接收、即时处置、按时反馈，实现
全流程闭环管理，持续推动污染高值
常态化“削峰降值”，不断优化城市
环境品质。

“新增的环保微站集中在城区周
边，进一步延伸了监测触角，可精准

定位污染源头。”市生态环境局党组
成员、副局长李艳华介绍，中心城区
已形成“人防+技防”、线上监测（监
控）、线下监管相结合的组合式监测
防控体系，为大气污染治理提供了科
技支撑。

4月27日，在市城管局面源污染
联防综治中心指挥大厅内，有的坐席
员监测微站实时动态，快速响应处理
异常情况；有的坐席员对溯源问题进
行协调催办，为精准管控提供线索。

“现在，通过无人机飞巡、视频监
控巡和网格员巡查相结合的方式，我

们构建起了立体化、全天候的巡检网
络。”市城管局面源联防综治中心相关
负责人邢文佳说，网格化环保微站不
止于监测，更在于溯源，能从根源上
织密织牢城市面源污染防治防线。

据了解，为做好环保微站运维保
障工作，市生态环境局压实属地责
任，为每个微站建立完整档案，包括
设备信息、巡检记录、故障处置、周
边环境变化等，实现精细化管理。同
时，强化日常巡检，全力保障微站正
常运行，夯实监测基础，为守护全市
生态环境质量筑牢“数据防线”。

新增126个环保微站，加密巡检频次

我 市 实 现 中 心 城 区 监 测 全 覆 盖
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本报讯（记者麻国栋） 4 月 27
日，市委书记杨猛在中心城区调研
检查货车服务驿站建设运营情况。
市委常委、秘书长冯祥利参加并讲
了意见。

去年以来，我市立足大气污染
防治严峻形势，聚焦重型货运车辆
移动源污染治理，在中心城区及重
型货车通行量较大的沙河市谋划布
局了一批货车服务驿站，以标本兼
治、疏堵结合原则调控重型货车入
城，持续推动道路扬尘、尾气排放

等污染问题治理。杨猛一行先后来
到已投用的沙河市绿洲货车服务驿
站、在建中的市经开区泽阳货车服
务驿站，以及即将开工的襄都区旭
阳货车服务驿站选址现场，实地察
看驿站建设运营及环保措施落实情
况。他强调，要创新建设模式与管
控机制，引导重型货车在驿站集中
开展货物接驳、中转集散与临时停
靠，以真心暖心为外地大货车提供
服务，助推从源头减少移动源污染。

调研期间，杨猛在绿洲货车服务

驿站主持召开专题会，听取全市货车
服务驿站规划布局情况汇报，研究部
署下一步具体举措。他指出，重型货
车移动源是大气污染治理的重点领
域，科学布局建设货车服务驿站是引
导货车绕城行驶，降低移动源污染、
缓解城区交通环境压力的有效举措。
各级各相关部门要聚焦大气污染治理
攻坚目标，结合中心城区路网结构、
物流流向、污染防控重点，加快布局
建设一批货车服务驿站，明确绕行方
案，引导货车外围停靠、集中补给、

闭环管理，减少入城流量与尾气排
放。要持续完善配套基础设施，健全
长效运营管理机制，统筹整合服务功
能，将货车服务驿站打造为集货物集
散转运、车辆快速充电、司机便民服
务于一体的综合性货运周转枢纽。要
加强宣传引导，普及环保法规与绿色
出行理念，引导货车司机自觉遵守禁
限行规定，营造人人关心环保、人人
参与治污的良好氛围。

市经开区、襄都区、沙河市、市
直有关部门主要负责同志参加。

杨猛在调研检查中心城区货车服务驿站建设运营情况时强调

加快布局中心城区周边货车服务驿站
以移动源减排助力大气质量持续改善

本报讯（记者谢霄凌 通讯员
陈华） 4月 26日，市委副书记、市
长刘文萍在市经开区调研督导大气污
染防治、项目建设等工作，强调要提
升环保质效，加快低碳转型，持续增
进高质量发展含绿量、含金量。

针对春夏之交臭氧污染高发态
势 ， 我 市 集 中 推 进 VOCs 治 理 攻
坚，系统实施源头治理、共享绿岛

等8项行动，为空气质量持续改善
拓展了空间。市经开区作为产业发
展主战场，建设了金梦 园 共 享 喷
涂绿岛项目，投产后减排效率可
达 95%以上。刘文萍与项目负责
人 现 场 交 流 ， 详 细 了 解 共 享 模
式、市场开拓等情况。她强调，
要聚焦产业集群治污痛点，采用一
流工艺，完善服务配套，打造低成

本、高效率、可复制的共享治污标
杆。要精准对接自行车、机加工等
产业集群，拓展服务半径，抢占增
量市场，实现环保质效、生产效益
双提升。

中钢邢机搬迁改造产业升级项
目现场，正在采用绿色施工技术加快
建设，刘文萍实地踏察了工程进度、
扬尘治理等情况，她勉励企业发挥龙

头引领作用，加快建设产业园区，吸
引配套企业集聚布局，带动产业能级
跃升。要提升精细化环保管理水平，
严格落实全电施工、湿法作业等措
施，争当绿色施工标杆企业。要争创
环保绩效A级企业，应用绿色技术装
备，深化超低排放改造，加快智能
化、绿色化、融合化发展。

随后，刘文萍来到远景邢台智慧
能源零碳产业基地项目现场，听取发
展规划、项目推进等情况。她鼓励企
业锚定建设国家级零碳园区目标，积
极布局智能风机装备、智慧储能制造
等产业，推动绿电全覆盖应用、生产
全流程降碳，引领新能源产业绿色高
质量发展。

市经开区管委会主任商黎英，市
政府秘书长张立军，市生态环境局有
关负责同志参加。

刘文萍在市经开区调研督导大气污染防治、项目建设等工作

提 升 环 保 质 效 加 快 低 碳 转 型
持续增进高质量发展含绿量含金量

本报记者 周 林

近日，清河县兴利毛绒制品有限公
司与上海一家贸易公司达成合作，一款
去年才首次投产的羊毛衫，因是原创设
计、自主品牌，今年订单价格反而上涨
了30%。清河县实施品牌赋能战略，拥
有中国驰名商标4个、服装成长型品牌
80个，“清河羊绒”入选工信部首批中国
消费名品区域品牌。

品牌是区域经济高质量发展的
“金名片”。近年来，我市深入实施品牌
赋能战略，从培优育强企业品牌、做大
做强区域品牌到探索“共享品牌”模
式，加快构建起层次分明、特色鲜明的
品牌发展格局，为全市特色产业集群
提档升级注入强劲动力。

我市着力构建多层次的企业品牌
雁阵。向上，引导龙头企业冲击国家制造

业单项冠军与中国消费名品，抢占行业
话语权；向精，培育一批在关键领域补链
强链的国家级专精特新“小巨人”和省科
技领军企业；向深，挖掘一批承载邢台记
忆的中华老字号与河北老字号。目前，我
市拥有中国消费名品品牌5个，拥有河
北消费名品23个；累计培育创新型中小
企业1995家、专精特新中小企业708家、
国家级专精特新“小巨人”企业40家；

“河北老字号”品牌总数已达11个。
区域品牌是产业竞争力的重要体

现。我市聚焦食品加工产业隆起带建
设和“邢枣仁”产业高质量发展，明确
品牌定位，制定发展规划，持续壮大区
域公用品牌矩阵。“内丘邢枣仁”区域
公用品牌正式发布，品牌标识以“邢”
字为主体，融合地域特色与道地药材
属性，宣传语“内丘邢枣仁，好仁睡好
觉”深入人心。“河渠饼干”区域公用品

牌自2024年发布以来，首批产品投放
市场即获热烈反响。依托品牌效应，宁
晋县上百家食品企业依托“河渠饼干”
公用品牌集体亮相今年的全国糖酒
会，不仅拿到了实打实的订单，更将

“邢台味道”推向了更大的市场。
“共享品牌”模式是我市品牌建设

的创新点之一。“共享品牌”模式通过
制度化的管理规范，将区域公用品牌从
单纯的名号标识转化为可遵循、可衡量
的品质准则，推动经营主体共同创造、
共同维护、共同受益。“临西轴承”集体
商标成功注册后，由临轴集团统一运营
管理。该县制定了高于国家标准的“临
西轴承”集体商标推广使用标准，建立
企业目录、认证制度和品牌使用管理办
法，明确准入门槛。推行集体商标“一物
一码”溯源体系，建立第三方抽检常态
化机制与双轨退出机制，对不达标企业

取消授权。多家授权企业借此打入高
端供应链，实现从“拼价格”到“拼价
值”的跨越，共享品牌溢价。

“十五五”期间，我市将深入开展
集群企业品牌提升行动，梯次培育国
家专精特新“小巨人”、制造业单项冠
军、中国消费名品、中华（河北）老字
号，以及省级专精特新、科技领军企业
等，创新开展“泉城优品”品牌价值评
价。聚焦食品加工产业隆起带和“邢枣
仁”产业，强化品牌规划与培育指导，
支持注册地理标志商标、集体商标等。
围绕创新共享品牌模式，遴选优质区
域品牌，制定管理规范，明确使用标准
和准入条件，推动区域品牌与经营主
体“共建、共管、共享”。打造“运营公
司+产业集群+企业品牌”直播电商新
业态，推动品牌与文旅深度融合，全方
位提升邢台品牌的知名度和美誉度。

全 力 打 造 邢 台 特 色 品 牌 矩 阵
——推进特色产业集群标准质量品牌提升系列报道之三

本报讯（记者郭文静 通讯员
王岩）日前，在清河县河北澜途科技
有限公司新落成的生产车间，5条
重卡滤清器生产线高速运转。陆续
下线的滤清器中，既有为国际行业
巨头代工的，也有为东风汽车、
中国一汽等国内主机厂同步开发
的，配套车型兼顾燃油重卡和新能
源重卡。

“去年8月，我们建成启用新厂
区300万套滤清器项目，生产线及
产品焕新升级。一方面深耕传统燃
油重卡市场，发力创新提升产品

‘含金量’；另一方面开辟新能源重
卡产品新赛道，培育新的经济增长
点，企业实现华丽转身。”公司总经理
王增辉说。

此前，公司两条生产线因生产

工艺较为落后，只能生产常规燃油重
卡滤清器，为中低端汽配市场承销
商供货。在多重不利因素挤压下，
盈利能力面临下行压力。而伴随着
新能源重卡市场渗透率持续提升，
新能源重卡滤清器市场需求潜力正
在强力释放，公司急于寻找新的增
长空间。

在传统燃油重卡滤清器领域，
发力优化产品性能。该公司新研发
的纳米系列燃油重卡滤清器，因使
用纳米涂层，多项指标表现亮眼：
具有较强拒水特性，不惧雨季、风
雪等特殊气候。过滤精度高达
99.99%，远高于采用纤维素滤材的
常规滤清器。进气量大，使重卡在
行驶中动力十足。

眼下，该公司与河北科技大学联
合研发的一款燃油重卡新型空气过滤
总成结构，正与主机厂合作进行路试，
待路试结束将进行量产。（下转第二版）

清河澜途公司在提升传统燃油重卡滤清器“含金量”

的同时，开辟新能源重卡产品新赛道

发力创新提质 向新换道超车

新华社北京4月 27日电 （记者
徐壮） 文化和旅游部27 日在京举办
2026年全国“五一”文化和旅游消费
周媒体推介会，正式启动全国“五
一”文化和旅游消费周活动，组织各
地围绕“五一”假期推出系列亲民产
品、乐民活动、便民服务和惠民措
施，满足广大居民游客假期出游及文
旅消费需要。

消费周期间，各地将围绕踏青赏
花、亲子游乐、研学旅游等消费热点

推出应季文旅产品和活动，举办约1.37
万场次文旅消费活动，发放超2.84亿
元消费券等消费补贴，为居民游客在

“五一”假期乐享文旅、休闲度假提供
更多选择。

文化和旅游部协同有关企业和机
构在消费周期间推出一系列丰富多彩
的文旅惠民措施。推介会上，中国气
象局国家气候中心发布全国“五一”
赏花旅游地图；中国石化推出“周五
加满油 周末自驾游”等自驾游消费

惠民措施；中国移动推出“五一惠
游、畅享乡途”专题优惠；中国工商
银行、中国农业银行开展“爱购五
一”“文旅潮玩季”等活动。

此外，中国旅游景区协会组织开
展旅游景区欢乐消费季，“五一”期间
联动各地景区推出近200场活动；中国
演出行业协会推介“跟着演出去旅行”

“五一”假期重点演出活动及优惠。
此次全国“五一”文化和旅游消费

周将从4月底持续到“五一”假期结束。

2026年全国“五一”文化和旅游消费周启动

促 进 民 营 经 济 高 质 量 发 展
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日
推
荐 >>2版>>2版

甜蜜新场景 消费新活力⑧
本报讯（记者张明明 通讯员

陆倩）前不久，在中国爱情山——
天河山景区新推出的玫瑰小院内，
来自石家庄的情侣王立东和女友正
对手机镜头，记录下被满院玫瑰花
与特色小屋环绕的浪漫一刻。“小院
里布满玫瑰花，既精致又有氛围感，
浪漫感十足。”王立东欣喜地说。

去年以来，我市推出“泉心泉
意·爱在邢台”甜蜜时光主题线路，构
建了“恋、购、影、宴、住、游、娱”全链
条产业生态，对一批核心甜蜜场景进
行硬件改造与业态植入，有效激发了
文旅消费新活力。

除新设的玫瑰小院外，天河山
景区还新增了以“爱情秘境”为主
题的探索动线，路线串联起姻缘
树、心洞等经典地标，并融入互动

打卡装置，让自然山水成为浪漫
故事的生动背景。同时，该景区
对“玫瑰花瀑布”景观进行了全
面优化提升，通过水景与周边植
被的重新设计，使其呈现出不同
的浪漫韵味，成为情侣拍照留念的
热门选择。

在邢台大峡谷景区，“飞拉
达”攀岩项目让情侣体验别样“山
盟”。同时，精心打造的“太行花
房”婚拍基地、野奢风婚恋主题民
宿及“盘顶驿站”，共同构成了完
整的甜蜜体验闭环。“新场景不仅
吸引了更多情侣游客，更重要的是
显著延长了停留时间，创造了从门
票到住宿、餐饮、婚拍、纪念品消
费的完整链条。”该景区相关负责
人王冬华介绍，这一系列提升直接
带动大峡谷游客量与综合旅游收入
同比分别增长25%和35%。

（下转第二版）

一批核心甜蜜场景的硬件改造与业态植入，激发文旅消费新活力

场景焕新 “甜蜜”体验再升级

本报讯（记者王帅薇 通讯员高正东）七里河北
岸健身绿道上，一个个亲子家庭蹬着单车在春风中你
追我赶。这是邢台新闻传媒中心持续举办的“追风少
年”亲子骑行活动中的一幕。

今年以来，“追风少年”亲子骑行活动每周举行
一次，每次都有50个家庭如约而至，参与者从6岁到
14岁不等。“孩子一到周末就催着我报名，说骑车比
在家看手机有意思多了。”市民王晓茹说。

据不完全统计，一季度，全市共举办各类骑行赛
事活动126场，参与总人数达2.3万人，实现主城区

“天天有骑行”、各地“周周有活动”。同时，“泉城骑
行”小程序新上线全民积分活动17场，访问量突破
23.6 万人次，使用量 6.2 万人，骑友积分兑换礼品
3673件。

车轮滚滚，骑出了全民健身的新风尚。前不久，
800余名骑行爱好者在七里河、牛尾河、白马河、大
沙河4条绿道同步开展骑行活动，在低碳骑游中感受
泉城春日之美。在位于沙河市的红薯岭景区，来自邢
台、邯郸等地的500余名骑行爱好者开展绿色健康骑
行活动，在金黄的花海中畅游。

骑行不只是休闲健康运动，还是拉动消费的强
力引擎。在2月举行的“六区骑游泉城 乐购年货
迎新春”活动中，1000多名骑友手持市体育局争取
到的农行50元代金券，逛太行泉城年货节集市，尝
美食、挑年货、拍美景……短短一下午，活动拉动
消费超160万元，让骑行流量实实在在地变成了消
费增量。

体育搭台、文旅唱戏、经济受益。3 月下旬，
2026年小车神全国城市分站赛（邢台站）举行，来
自20多个省（区、市）的近500组家庭1500余人参
赛，其中，150余组家庭提前一周到邢台热身备战。
赛事直接带动住宿、餐饮、购物等综合消费近80万
元，约40%的家庭赛后继续在邢台及周边游览，邢台
博物馆、好南关、达活泉公园、天梯山等景区、景点
累计接待参赛家庭上千人次。

此外，任泽区高标准升级牛尾河营地，新建点水
湖、饮马河骑行营地，配套餐饮租赁、露营休闲，让
骑行有了“驿站”；宁晋县启动全年积分活动，联动
本地商家推出月度纪念品，群众参与热情高涨；临城
县骑游活动吸引省内多地骑行爱好者关注……

“骑行热”仍在持续升温。据悉，2026中国公路自行车公开赛已在北京
正式启动新赛季。作为这一国家级赛事的承办城市之一，我市在新闻发布会
上向全国亮出“自行车之城”的独特魅力与充足的办赛底气，全市各地蓄力
再掀高潮，推动消费热潮“全年持续火”。
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我市38个文旅场所面向微短剧剧组免费开放取景 内丘县将推出“古韵邢白瓷·惠民消费季”活动


